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Ogodlne Warunki Uméw (OWU)
ELAMED Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig spétka
komandytowa

§ 1. Postanowienia ogdlne

1. ELAMED Spodtka z ograniczong odpowiedzialnoscig spotka komandytowa, wpisana do
Krajowego Rejestru Sgdowego w Sadzie Rejonowym w Katowicach pod nr 0000411505, z
siedzibg w Katowicach przy Al. Rozdzienskiego 188c, zwana dalej Wydawcg, jest wydawcg
czasopism specjalistycznych i ksigzek.

2. Niniejsze Ogolne Warunki Umoéw, zwane dalej w skrocie OWU, majg zastosowanie do
wszystkich uméw o swiadczenie ustug promocyjno-reklamowych, w tym umdéw o publikacje
reklam oraz innych tresci, takich jak banery czy artykuty (dalej w tresci zwane reklamami), w
tym w czasopismach, na stronach www, portalach i wortalach, pakietéw sponsorskich, stoisk i
innych ustug na konferencjach, szkoleniach, webinarach i innych wydarzeniach, zawieranych
przez Wydawce z osobami fizycznymi, prawnymi lub innymi jednostkami organizacyjnymi,
zwanymi dalej Zamawiajgcymi.

3. Jezeli przedstawione przez Wydawce Zamawiajgcemu Cenniki i/lub Oferta czy tez umowa
zawarta w formie pisemnej lub dokumentowe] zawierajg w swojej tresci postanowienia
odmienne od postanowien niniejszych OWU, w pierwszej kolejnosci stosowaé nalezy
postanowienia zawarte w Cennikach i/lub Ofercie czy umowie, a niniejsze OWU maja
zastosowanie w sprawach nieuregulowanych.

4. Ponizsze Ogdlne Warunki Umdw uwaza sie za przyjete i zaakceptowane przez drugg strone
w momencie ztozenia Zamodwienia.

5. Niniejsze Ogdlne Warunki Uméw wraz z Cennikami, Ofertg i Zamowieniem, jezeli odpowiada
ono warunkom okreslonym w § 2 OWU, oraz Umowg, o ile zostata zawarta, stanowig o tresci
tgczacego strony stosunku prawnego.

6. Wszelkie zawiadomienia pomiedzy stronami, jezeli nie zastrzezono formy szczegdlnej
(pisemnej, faksu, poczty elektronicznej), mogg by¢ dokonywane wszelkimi srodkami, w tym
srodkami bezposredniej komunikacji na odlegtosc¢ (telefon).

§ 2. Zamowienia

1. Zamowienie na $wiadczenie ustug promocyjno-reklamowych, w tym publikacje reklamy
(Zamowienie), stanowi przyjecie oferty Wydawcy i jest rownoznaczne z zawarciem umowy na
warunkach okreslonych w niniejszych OWU.

2. Zamoéwienie Zamawiajgcy powinien ztozy¢ w formie pisemnej, faksem lub pocztg
elektroniczng wedtug wzoru stanowigcego zatgcznik nr 1 do niniejszych OWU. W przypadku
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sktadania Zamdwienia na innym niz zatgczony formularzu, powinno ono zawiera¢ w swojej
tresci co najmnie;j:
e oSwiadczenie Zamawiajgcego o zapoznaniu sie z OWU,
e dane Zamawiajgcego niezbedne do wystawienia faktury,
e specyfikacje zamawianej ustugi, w tym dla publikacji w czasopismie,
e okreslenie, w ktdrym z czasopism oraz w ktérym jego numerze ma zosta¢ zamieszczona
reklama — z uwzglednieniem § 4 OWU,

e liczbe i rozmiar zamawianych ustug i reklam oraz ich wartos¢ ustalong w oparciu o
Cennik/Oferte, z uwzglednieniem ustalern dokonanych z pracownikiem marketingu
danego czasopisma,

e podpis i pieczatke zamawiajacego.

3. Zamowienie moze dotyczy¢ publikacji jednej lub kilku reklam (w tym Cyklu Reklam), w
jednym lub kilku lokalizacjach, czasopismach, w numerach wskazanych przez Zamawiajacego
badz bez takiego wskazania. W przypadku braku wskazania numerdw, w ktérych ma nastgpic
publikacja reklamy, wybdr numerdéw, w ktorych publikacja zostanie zamieszczona, nastgpi po
uzgodnieniu Wydawcy z Zamawiajgcym.

4, Jezeli tres$¢ ztozonego przez Zamawiajgcego Zamowienia zawiera postanowienie sprzeczne

z OWU, Cennikiem lub Ofertg, to obowigzuje ono Wydawce tylko w wypadku, gdy pisemnie
zaakceptuje on jego warunki. W innym przypadku w miejsce owego postanowienia stosuje sie
odpowiedni zapis OWU, Oferty bgdz Cennikow.

5. Wydawca moze potwierdzi¢ pisemnie, faksem lub poczta elektroniczng przyjecie
ZamoOwienia. W potwierdzeniu Wydawca moze dokona¢ zastrzezenia zmiany lub uzupelnienia
ZamoOwienia niezmieniajacego istotnie jego tresci. W takim wypadku Strony wigze Zamowienie w
tre$ci zmienionej lub uzupehlionej przez Wydawce, chyba ze Zamawiajacy niezwlocznie
sprzeciwil si¢ w formie pisemnej, faksem lub poczta elektroniczng dokonanej zmianie lub
uzupehieniu.

6. Za date zawarcia umowy uwaza sie date ztozenia Zamowienia lub date potwierdzenia
przyjecia Zamowienia w przypadku okreslonym w punkcie 5.

7. Zamawiajacy zobowigzany jest do przestania materiatéw do reklamy, ktérych szczegétowe
parametry okresla zatgcznik nr 2 (Parametry techniczne) w terminie wskazanym w
Ofercie/Cenniku.

8. Wszelkie materiaty przekazane przez Zamawiajgcego do publikacji, zaréwno odptatnej, jak i
nieodptatnej, nie bedg narusza¢ praw autorskich ani innych débr chronionych — w tym dobr
osobistych osdb trzecich, a petng odpowiedzialnos¢ za skutki ich publikacji ponosi
Zamawiajacy.

Przekazanie materiatéw do publikacji jest rdwnoznaczne z udzieleniem licencji do korzystania
z praw autorskich na wszystkich polach eksploatacji wymaganych do publikacji, w tym
rozpowszechniania materiatéw; udzielona licencja na publikacje materiatéw obejmuje prawo

ELAMED Sp. z 0.0. Spk. www.elomedpl
40-203 Katowice, al. Rozdzier\skiego 188¢

tel. 32 788 5101, fax 32 203 93 56, e-mail: elamed@elamed.pl

NIP: 954-257-33-00, KRS: 0000411505, REGON: 240514233



C Elamed

A GROUP

Wydawcy do korzystania z materiatéw przekazanych do publikacji w celu udzielania dalszych
licencji na cele zwigzane z ustugami monitorowania medidw.

8. Wydawca po sporzadzeniu projektu reklamy przedstawia go faksem lub za pomocg poczty
elektronicznej Zamawiajagcemu do akceptacji. Zamawiajgcy zobowigzany jest do wyrazenia
akceptacji lub sprzeciwu wobec projektu w terminie wyznaczonym przez Wydawce. W
przypadku nieotrzymania zastrzezen ze strony Zamawiajgcego Wydawca uwaza projekt za
zaakceptowany i kieruje reklame do publikacji.

§ 3. Cenniki i ceny

1. Dla publikacji reklam w czasopismach: ceny zamieszczania reklam zawarte sg w Cennikach
obowigzujgcych odrebnie dla kazdego z czasopism; cena za reklame obejmuje przekazanie 1
egzemplarza czasopisma, w ktédrym ukazata sie reklama.

2. Cenniki obowigzujg dla numerdw czasopism w nich okreslonych badz tez do daty na nich
wskazanej lub tez do daty wydania nowego Cennika.

3. Wszystkie ceny podane w Cennikach sg cenami netto (bez podatku VAT), chyba ze wyraznie
stwierdzono inaczej.

4. Aktualne Cenniki sg zawsze dostepne w siedzibie Wydawcy lub na stronie www.elamed.pl.
§ 4. Terminy

1. Terminy publikacji reklam w czasopismach uzaleznione sg od cyklu wydawniczego danego
czasopisma.

2. Dla reklam publikowanych w czasopismach Oferty i/lub Cenniki okreslajg termin sktadania
zamowien na reklamy do poszczegdlnych numerdw danego czasopisma. W przypadku ztozenia
Zamowienia po terminie okreslonym w Cenniku i/lub Ofercie Wydawca jest uprawniony do
publikacji reklamy w kolejnym numerze czasopisma. O powyzszym Wydawca poinformuje
pisemnie, faksem lub pocztg elektroniczng Zamawiajgcego, ktdry niezwtocznie po uzyskaniu
takiej informacji moze pisemnie, faksem lub pocztg elektroniczng sprzeciwic sie zamieszczeniu
reklamy w innym numerze i odwota¢ Zaméwienie.

3. Poza wypadkiem okreslonym powyzej Wydawca zastrzega sobie prawo do odwotania lub
zmiany ustalonego terminu publikacji reklamy wyjgtkowo, w uzasadnionych okolicznosciami
przypadkach, takze juz po ztozeniu przez Zamawiajgcego zamowienia i potwierdzeniu go przez
Wydawce, w szczegdlnosci na skutek sity wyzszej i innych wyjatkowych okolicznosci
niezaleznych od Wydawcy. W przypadku zmiany terminu publikacji konieczna jest akceptacja
nowego terminu przez Zamawiajgcego.
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§ 5. Fakturowanie, zaptata

1. Jezeli Cennik i/lub Oferta czy umowa nie stanowig nic innego, zaptata za Swiadczenie ustug,
w tym za zamieszczenie reklamy, nastepuje na podstawie wystawionej przez Wydawce faktury
VAT, w terminie wskazanym na fakturze, ktdry standardowo wynosi 14 dni od daty wystawienia
faktury.

2. Faktury wystawiane sg w terminie do 7 dni od daty publikacji reklamy, ktéra zostaje
okreslona na fakturze jako data sprzedazy, z zastrzezeniem pkt 3.

3. Faktury wystawiane sg przed publikacjg jedynie w wypadku otrzymania przedptaty na
kwote otrzymanej zaliczki w terminie do 7 dni od jej wptywu na konto. W takim wypadku data
sprzedazy jest data otrzymania zaliczki.

4. Za date zaptaty uwaza sie termin uznania naleznosci w petnej kwocie na rachunku
bankowym Wydawcy lub wpfaty gotowki w kasie.

§ 6. Prawa autorskie

1. Wytacznym wiascicielem praw autorskich do sporzgdzonego przez siebie projektu reklamy
jest Wydawca. Bez zgody Wydawcy nie moze on by¢ powielany ani wykorzystywany w inny
sposob.

2. Odrebna umowa Wydawca moze zezwoli¢ Zamawiajgcemu na wykorzystywanie projektu
reklamy w okreslony takg umowg sposéb.

§ 7. Wypowiedzenie, odstgpienie od umowy

1. Dla uméw o zamieszenie reklamy w terminie 1 dnia roboczego od dnia ztozenia
Zamowienia, jednakze nie pdzniej niz ostatniego dnia sktadania zamodwien, okreslonego w
Ofercie/Cenniku, zaréwno Wydawca, jak i Zamawiajagcy mogg ztozy¢ oswiadczenie o
odstgpieniu od umowy bez podawania przyczyn. Oswiadczenie takie dla swojej waznosci
wymaga formy pisemnej lub przestania faksem, lub pocztg elektroniczng. W takim wypadku
stronom nie przystugujg zadne roszczenia.

2. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajacego od umowy o zamieszczenie reklamy w
terminie pdzniejszym, niz okreslony powyzej, jednak przed datg przekazania plikow do sktadu,
w inny sposob, zobowigzany jest on zaptaci¢ Wydawcy odstepne w wysokosci 30% wartosci
zamowionej reklamy. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajgcego od umowy obejmujacej
cykl reklam przed publikacjg pierwszej reklamy z cyklu, odstepne wynosi 100% wartosci
pierwszej reklamy z cyklu, zgodnie z obowigzujgcym Cennikiem. Nie wyklucza to mozliwosci
dochodzenia przez Wydawce odszkodowania za szkody przewyzszajgce wartos¢ odstepnego,
w szczegolnosci zwigzane z przygotowaniem reklamy do publikacji.

ELAMED $Sp. z 0.0. Spk. www.elamedpl

40-203 Katowice, al. Rozdzier\skiego 188¢
tel. 32 788 5101, fax 32 203 93 56, e-mail: elamed@elamed.pl
NIP: 954-257-33-00, KRS: 0000411505, REGON: 240514233



O Eﬁl}iomed

A GROUP

3. W przypadku Zamdwienia obejmujgcego publikacje wiecej niz jednej reklamy, w tym takze
cyklu reklam, zaréwno Zamawiajacy, jak i Wydawca upowaznieni sg do wypowiedzenia takiej
umowy z zachowaniem co najmniej jednomiesiecznego okresu wypowiedzenia. Dla swojej
waznosci wypowiedzenie musi zosta¢ ztozone na pismie, faksem lub pocztg elektroniczng. W
przypadku jezeli wypowiedzenia dokonat Zamawiajgcy, obowigzany jest on do zaptaty
Wydawcy dodatkowo kary umownej w wysokosci rdznicy pomiedzy ceng za reklamy juz
opublikowane a cenami regularnymi, jakie obowigzuja dla publikacji pojedynczej reklamy.

4. Wydawca upowazniony jest do wstrzymania sie z publikacjg dalszych reklam czy Swiadczenia
ustug dla Zamawiajgcego, a takze do odstgpienia od umowy, w przypadku braku terminowej
zaptaty za reklamy wczesniej opublikowane lub ustugi juz wykonane. W takim wypadku
Zamawiajgcy obowigzany jest do zaptaty Wydawcy dodatkowo takze kary umownej w
wysokosci réznicy pomiedzy ceng za reklamy juz opublikowane a cenami regularnymi, jakie
obowigzujg dla publikacji pojedynczej reklamy.

5. W przypadku gdy Zamawiajgcy nie wykonat czynnosci umozliwiajgcych wykonanie umowy
przez Wydawce, w szczegolnosci poprzez niedostarczenie materiatdow umozliwiajgcych
opracowanie reklamy, Wydawca jest zwolniony z obowigzku wykonania umowy i uprawniony
jest do domagania sie zaptaty kary umownej w wysokosci 50% wartosci zamodwienia.

6. Niezaleznie od zapiséw punktow poprzedzajgcych, Zamawiajgcy bedgcy konsumentem lub
osoba fizyczng zawierajgcg umowe bezposrednio zwigzang z jej dziatalnosScig gospodarczg, gdy
z tresci tej umowy wynika, ze nie posiada ona dla tej osoby charakteru zawodowego,
wynikajgcego w szczegdlnosci z przedmiotu wykonywanej przez nig dziatalnosci gospodarcze;j,
udostepnionego na podstawie przepiséw o Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci
Gospodarczej, do ktdrej majg zastosowanie przepisy dotyczgce konsumentow, moze odstgpic
od umowy na zasadach okreslonych w zatgczniku do niniejszych OWU.

§ 8. Reklamacje, odpowiedzialnos¢

1. Wszelkie reklamacje i uwagi nalezy zgtasza¢ Wydawcy nie pdzniej niz z uptywem miesigca
nastepnego po miesigcu, w ktdorym dana reklama miata sie ukaza¢ lub ustuga miata zostaé
wykonana, jednak najpdzniej do 14 dnia od daty otrzymania egzemplarza czasopisma, w
ktorym reklama zostata opublikowana, pod rygorem utraty prawa do zgtaszania czy tez
powotywania sie na jakiekolwiek zastrzezenia dotyczgce opublikowanej reklamy.

2. Wydawca odpowiada za jakos¢ danej publikacji tylko w wypadku, gdy nadestane przez
Zamawiajgcego materiaty spetniajg parametry techniczne okreslone w zatgczniku nr 2.

3. Zamawiajacy przyjmuje do wiadomosci, iz jako$¢ reklamy uzalezniona jest od jakosci
dostarczonych przez Zamawiajgcego materiatow.

4. Zaakceptowanie przez Zamawiajgcego projektu reklamy zgodnie z § 2 pkt 8 OWU wytacza
prawo do reklamacji dotyczgcych zamieszczonej reklamy.
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5. Prawo do reklamacji zamieszczonej reklamy nie przystuguje w szczegdlnosci w przypadku
niedotgczenia do gotowego materiatu reklamowego proofa cyfrowego lub analogowego
zgodnego z wymaganiami okreslonymi w zatgczniku nr 2.

6. Gorng granicg odpowiedzialnosci Wydawnictwa jest warto$¢ reklamy wynikajgca z
Zamowienia. Ograniczenie to nie dotyczy wypadkow, gdy szkoda zostata wyrzgdzona
umyslnie.

§ 9. Postanowienia koncowe

1. Wszelkie spory mogace wynikngé miedzy stronami bedg w miare mozliwosci
rozstrzygane na drodze polubowne;j.

2. Sadem wtasciwym dla rozstrzygania sporow jest sgd miejscowo wtasciwy dla siedziby
Wydawcy.

3. W przypadku niewaznosci ktoregokolwiek z punktéow zawartych w Ogdlnych Warunkach
Umow pozostate zachowujg petng waznos$¢ i moc prawna.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Ogdlnych Warunkach Umow.
Zmiany postanowien zaczynajg wigzac¢ drugg strone w momencie, gdy zostaty jej dostarczone
w spos6b zwyczajowo przyjety miedzy stronami w ich stosunkach handlowych, tak aby mogta
sie z nimi zapoznac.

5. Aktualne OWU sg zawsze dostepne w biurze Wydawcy oraz na ogdlnodostepnej stronie
internetowej www.elamed.pl, w zaktadce Pliki do pobrania.

6. Postanowienia niniejszych OWU nie wigzg konsumentéw oraz oséb fizycznych
zawierajgcych umowe bezposrednio zwigzang z ich dziatalnoscig gospodarczg, gdy z tresci tej
umowy wynika, Zze nie posiada ona dla nich charakteru zawodowego, wynikajgcego w
szczegblnosci z przedmiotu wykonywanej dziatalnosci gospodarczej, udostepnionego na
podstawie przepiséw o Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej, do
ktorych majg zastosowanie niektdre przepisy dotyczgce konsumentow — w zakresie, w jakim
prawa i obowigzki tych osdb regulowane sg przepisami odrebnymi, w szczegdlnosci art. 384 i
nastepnymi Kodeksu cywilnego oraz Ustawy z dnia 30 maja 2014 roku o prawach konsumenta
(Dz.U.2020.287 z p6zn. zm.).
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Zatacznik nr 1 — Wzér zamowienia

ELAMED Sp. 5 s Sk
EBwicE

O Elumed A, s ke 1380 6713

WIF: 0542503300
BOD SRS

ZAMOWIENIE .....ccccoveviennens, | [— -

Fraaisisiciel ELAMED:
........................ S —
e
emal .
Praetilmeriiel g
Pcie ey Madris o woystia Taktary: [ ———
WP
| |
| redzal reklamiy Bodd  cona mells rabat bwola rabatu wvartodd eils sawka WAT b

(Fmmsn
Maklama

= gl L Y L gy
|
Tl 0 coarparad 000 ol st ol
La==rin de 2ty ..oy . 8 s
Konto: PKO BP SA 1o/ Katowice 35 1020 2313 0000 3302 0133 8490
Uwagl
Zervarelgicy chwindss, be ek mieAsh oy oG Fie St e Do Reye prompisde s anl iy prawe deteych cade Srmdch ponl w iy stiesee paig i i
Egaiee @ bpte SEoe-m Ph coigeenk of umeney o teenibe shindeos 2aeedwieh, jecirek proed ooddeen Slome o slded Sirraaltiy mofowsgraey poid o dapsa by elibnyvegs a wpsmnell v K% etk mbdvny.
Sarvareiiecy Srrpyride o wiedivral | Shoarige, bt e el utewattry 0 uryskank derrcl i, ki proshasane Nnerty G Br 3 uwegd n Sremdmil samdeteill pobsterilssie. (reer e wylnins kg nnicage
iy = forrie sl e
WA Tt e g preed Ly i U Costpeeei o Uiy | w salshy £ e B0 prined O e pieni

Zerraredryiy Sroppvule o widorled | pearige, SR ow sl gy w o rarriwienl alhes e s sraeEt apraty promitist, wives s wikasins w st i kel rebaty obeirroje diodeluowy T tabit i Sredulii, My
bt g 5 i poprnbbiongn ey sy, O deet sy e sy dee aCicgivenia woisty e sk hickown e W wisdk sty o opbysie g b el ke kb e
ey o B

Tammwamcy obwiadcn, @ Zapans v £ Ggdingmi Wanrnkem Uredw | @ scepice
At Db Limde doslisv el neElionke Die el | maed e o w Sekbedcs Pl g0 Dobrans’

i o e 8 ST R

ELAMED Sp. z 0.0. Spk. www.elomedpl

40-203 Katowice, al. Rozdzieriskiego 188¢
tel. 32 788 5101, fax 32 203 93 56, e-mail: elamed@elamed.pl
NIP: 954-257-33-00, KRS: 0000411505, REGON: 240514233



B £ ey

GROUP

Zatacznik nr 2 — Parametry techniczne reklam w czasopismie

Typ reklamy Wymiar/opis

1 strona reklamy 204 x 290 mm + 4 mm spadu

1 strona artykutu sponsorowanego 4000 znakdéw ze spacjami

1/2 strony reklamy (pion/poziom) pion: 84 x 244 mm, poziom: 172 x 120 mm

1/3 strony reklamy (pion/poziom) pion: 54 x 244 mm, poziom: 172 x 78 mm

1/4 strony reklamy (pion/poziom) pion: 84 x 120 mm, poziom: 172 x 58 mm

Il oktadka 204 x 290 mm + 4 mm spadu

Il oktadka 204 x 290 mm + 4 mm spadu

IV okfadka 204 x 290 mm + 4 mm spadu

3. strona 204 x 290 mm + 4 mm spadu

5. strona 204 x 290 mm + 4 mm spadu

prezentacja techniczna opis techniczny z nazwag produktu i jego
zastosowaniem — maks. 600 znakéw +
zdjecie o rozdzielczosci 300 dpi i wymiarach
4x5cm

insert

Uwaga!

Minimalna odlegtos¢ tekstow i znakéw graficznych od linii ciecia (margines) powinna
wynosi¢ 10 mm (dotyczy reklam catostronicowych).

Przyktfad:

Dla czasopisma o wymiarach 204 x 290 mm + 4 mm spadu reklama powinna mie¢ wymiar
212 x 298 mm. Obszar, w ktdrym powinny by¢ zawarte teksty oraz znaki graficzne, wynosi
184 x 270 mm.

Formaty plikow

Studio graficzne pracuje na komputerach klasy PC. Gotowe reklamy przyjmowane sg w
postaci cyfrowej, wykonane za pomocg programdéw InDesign, lllustrator, Photoshop,
CorelDraw lub innych, a nastepnie zapisane w drukarskim formacie pdf (do wersji 1.4
wigcznie).

Uwagi

* Elementy bitmapowe (np. zdjecia) muszg mie¢ minimalng rozdzielczo$¢ 300
dpi przy rzeczywistym rozmiarze i by¢ w trybie CMYK.

* Wszystkie kolory uzyte w pracy powinny by¢ definiowane w standardzie CMYK (nie
RGB, Lab, Pantone lub innych). Uwaga! Elamed Media Group nie ponosi
odpowiedzialnosci za zgodnos¢ koloréw logo niepodanych w standardzie
CMYK.

* W plikach .pdf powinny znajdowac sie tylko i wytgcznie obiekty w trybie CMYK.

* Konieczne jest przestanie na adres wydawnictwa wydruku prébnego — proofa. Tylko
wiasciwie wykonany proof umozliwia poprawny kolorystycznie druk. Istnieje mozliwos¢
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wykonania proofa w studiu graficznym Elamed Media Group — w takim przypadku do
faktury doliczona zostanie kwota w wysokosci 100 zt. Reklamodawca moze
zrezygnowac z druku materiatow z prébg kolorystyczng (proof), jednakze wigze sie to z
mozliwoscig drobnych przektaman koloréw, za ktére Elamed Media Group nie bierze

odpowiedzialnosci.

*  Wszystkie teksty w pracy powinny by¢ zamienione na krzywe badz w pliku powinny
by¢ osadzone uzyte czcionki. W przeciwnym razie studio graficzne Elamed Media
Group nie jest w stanie zagwarantowac zgodnosci uzytych krojéw z wydrukowanymi.

Materiaty do przygotowania reklamy przez studio graficzne Elamed Media Group

» Tekst — pliki Worda (z rozszerzeniem .doc).

» Zdjecia — o rozdzielczosci min. 300 dpi, ostre. Format pliku: jpg, tif.

* Logo — w formacie tif, eps, jpg, pdf, cdr, ai (tryb CMYK), o rozdzielczosci min. 300 dpi

przy rzeczywistych rozmiarach.

Studio Graficzne opracowuje projekt reklamy, ktory jest zatwierdzany przez reklamodawce.

Projekt moze by¢ przestany do akceptacji pocztg elektroniczng (pdf).

Projekt reklamy przygotowany przez studio graficzne jest wtasnoscig Elamed Media Group i
nie moze by¢ powielany bez jego zgody. Mozliwe jest wykupienie praw autorskich do projektu

w celu wykorzystania go w innych publikacjach

Warunki techniczne dla reklam na portalach internetowych

Serwisy Internetowe
https://dlaszpitali.pl/reklama/
https://vetkompleksowo.pl/reklama-na-www/
https://ratownicy24.pl/reklama-na-www/
https://dentalmaster.pl/reklama-na-www/
https://dlaprodukcji.pl/reklama-na-www/
https://behapowcy.com/reklama-na-www/
https://autostrady.elamed.pl/reklama-na-www
https://mosty.elamed.pl/reklama-na-www
https://magazynkruszywa.pl/reklama-na-www
https://promotor.elamed.pl/reklama-na-www

https://cukiernictwoipiekarstwo.pl/reklama-na-www

https://laboratorium.elamed.pl/reklama-na-www
https://technik.elamed.pl/reklama-na-www
https://ortodoncjawpraktyce.pl/reklama-na-www
https://asystadentystyczna.pl/reklama-na-www
https://stal.elamed.pl/reklama-na-www
https://wakcji.elamed.pl/reklama-na-www
https://wetwterenie.elamed.pl/reklama-na-www
https://rehabilitacja.elamed.pl/reklama-na-www

Newslettery redakcyjne
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Moduft reklamowy o rozmiarach 650 x 180 px.
Moduft reklamowy o rozmiarach 650 x 90px.

Newslettery komercyjne
Informacje od klienta:
e temat wysyiki,
e nadawca wiadomosci,
e dataigodzina wysyfki.
Ogodlne wytyczne do przygotowania mailingu:
e Szablon powinien by¢ zakodowany w HTML w postaci pliku index.html, spakowanego
w plik *.zip wraz ze zdjeciami.
e Nie powinien zawierac¢ skryptow JavaScript i styli zewnetrznych.
e Nalezy pamietaé o zamieszczeniu preheadera—modutu z linkiem do podgladu szablonu
w przegladarce internetowe;.
e Kreacja powinna zawiera¢ wiekszg objetos¢ tekstu w stosunku do zdjec.
e Optymalna szerokos¢ kreacji to 600 px.
e (Caly szkielet szablonu maila powinien by¢ osadzony w tabeli.
e Waga kreacji powinna wynosi¢ maksymalnie 400 kb.
e Kodowanie znakow w wiadomosci w systemie UTF-8.
e Stosowanie tekstow alternatywnych przy grafikach.
e Uzywanie tzw. bezpiecznych fontéw — majg one wptyw na prawidtowe wyswietlenie
tekstu w kreacji mailingowej u odbiorcéw. Fontami bezpiecznymi s miedzy innymi:
Times New Roman, Arial, Helvetica, Tahoma, Verdana, Georgia.
Szczegdtowa specyfikacja przygotowania kodu do systemu GetResponse:

https://www.getresponse.pl/baza-wiedzy/poradniki/specyfikacja-tworzenia-wiadomosci-
email-w-formacie-html.
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Zatacznik nr 3 — Prawo konsumenta do odstgpienia od umowy

1. Stosownie do postanowien Ustawy z dnia 30 maja 2014 roku o prawach konsumenta (Dz.U.
2020.287), dalej zwanej Ustawg o prawach konsumenta, konsument, ktéry zawart umowe na
odlegtos¢ lub poza lokalem przedsiebiorstwa, moze w terminie 14 dni odstgpi¢ od niej bez
podawania przyczyny i bez ponoszenia kosztow.

2. Bieg terminu do odstgpienia od umowy rozpoczyna sie:

e dlaumowy, w wykonaniu ktérej Elamed Media Group wydaje rzecz, bedac zobowigzany
do przeniesienia jej wtasnosci — od objecia rzeczy w posiadanie przez konsumenta lub
wskazang przez niego osobe trzecig inng niz przewoznik,

e w przypadku umowy, ktéra obejmuje wiele rzeczy, ktore sq dostarczane osobno,
partiami lub w czesciach — od objecia w posiadanie ostatniej rzeczy, partii lub czesci,

e w przypadku umowy, ktéra polega na regularnym dostarczaniu rzeczy przez czas
oznaczony — od objecia w posiadanie pierwszej z rzeczy,

e dla pozostatych umdéw, w tym o sSwiadczenie ustug promocyjno-reklamowych,
publikacje reklam, w tym kilku reklam, cyklu reklam — od dnia zawarcia umowy.

3. Aby skorzysta¢ z prawa odstgpienia, konsument powinien ztozy¢ oswiadczenie o
odstgpieniu od umowy na adres: Elamed Sp. z 0.0. sp. k., al. Rozdzieriskiego 188c, 40-203
Katowice, e-mail: dok@elamed.pl. Oswiadczenie mozna ztozy¢ na formularzu, ktérego wzor
stanowi zatgcznik , jednak skorzystanie z formularza nie jest obowigzkowe. Elamed Media
Group niezwtocznie potwierdzi konsumentowi na e-mail (podany przy zawieraniu umowy i
inny, jezeli zostat podany w ztozonym oswiadczeniu) otrzymanie o$wiadczenia o odstgpieniu
od umowy. Do zachowania terminu do odstgpienia od umowy wystarczy wystanie
oswiadczenia przed uptywem terminu do odstgpienia od umowy.

4. Elamed Media Group ma obowigzek niezwtocznie, nie pdzniej niz w terminie 14 dni od dnia
otrzymania oswiadczenia konsumenta o odstgpieniu od umowy, zwréci¢c mu wszystkie
dokonane przez niego ptatnosci, w tym koszty dostarczenia rzeczy. Jezeli jednak konsument
wybrat sposdb dostarczenia inny niz najtanszy, zwykty sposéb dostarczenia oferowany przez
Elamed Media Group, Elamed Media Group nie jest zobowigzany do zwrotu konsumentowi
poniesionych przez niego dodatkowych kosztéw. Elamed Media Group dokonuje zwrotu
pfatnosci przy uzyciu takiego samego sposobu zapfaty, jakiego uzyt konsument, chyba ze
wyraznie zgodzit sie on na inny sposdb zwrotu, ktory nie wigze sie dla niego z zadnymi kosztami.

5. Konsument ma obowigzek zwrdci¢ rzecz Elamed Media Group niezwtocznie, jednak nie
pozniej niz 14 dni od dnia, w ktérym odstgpit od umowy, chyba ze Elamed Media Group
zaproponowat, ze sam odbierze rzecz. Do zachowania terminu wystarczy odestanie rzeczy
przed jego uptywem. Elamed Media Group moze wstrzymaé sie ze zwrotem ptatnosci
otrzymanych od konsumenta do chwili otrzymania rzeczy lub dowodu jej odestfania.

6. Konsument ponosi tylko bezposrednie koszty zwrotu rzeczy.

7. Jezeli konsument wykonuje prawo do odstgpienia po zgtoszeniu zgdania rozpoczecia
wykonywania ustugi przed uptywem terminu do odstgpienia od umowy, ma obowigzek zaptaty
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za Swiadczenia spetnione do chwili odstgpienia od umowy. Przy czym dla publikacji w
czasopiSmie datg wykonania ustugi jest data przekazania plikow do sktadu.

8. Konsument ponosi odpowiedzialno$¢ za zmniejszenie wartosci rzeczy bedgce wynikiem
korzystania z niej w sposdb wykraczajgcy poza konieczny do stwierdzenia charakteru, cech i
funkcjonowania rzeczy.

9. Konsument nie ponosi kosztéw dostarczania tresci cyfrowych, ktore nie sg zapisane na
nosniku materialnym, jezeli:
e konsument nie wyrazit zgody na spetnienie swiadczenia przed uptywem terminu do
odstgpienia od umowy,
e konsument nie zostat poinformowany o utracie przystugujacego mu prawa odstgpienia
od umowy w chwili udzielania takiej zgody,
e FElamed Media Group nie dostarczyt konsumentowi dokumentu umowy lub
potwierdzenia jej zawarcia.

10. W chwili odstgpienia przez konsumenta od umowy zawartej na odlegtos¢ lub poza lokalem
przedsiebiorstwa wygasajg powigzane z nig umowy dodatkowe zawarte przez konsumenta,
jezeli naich podstawie swiadczenie jest spetniane przez Elamed Media Group lub osobe trzecia
na podstawie porozumienia z Elamed Media Group. Jezeli umowa dodatkowa zostata zawarta
z osobg trzecig, Elamed Media Group informuje te osobe o odstgpieniu przez konsumenta od
umowy. Konsument nie ponosi kosztdw zwigzanych z wygasnieciem tych umow.

11. W wypadku promocyjnej sprzedazy wigzanej, gdzie w zwigzku z zawarciem umowy w
okreslonym ksztatcie, przyktadowo dla okreslonej liczby czy wartosci produktéw, udzielono
konsumentowi rabatow, promocji lub gratiséw, wszystkie produkty objete sg jedng umowa i
odstgpienie od umowy powinno dotyczy¢ catej transakcji. Cze$ciowe odstapienie od takiej
umowy powoduje utrate rabatéw, promocji i gratisow i konsument zobowigzany jest do
doptaty do cen regularnych, takich, jakie miatyby zastosowanie w transakcji nie obejmujacej
produktu, co do ktérego ztozyt o$wiadczenie o odstgpieniu.

12. Prawo odstgpienia od umowy zawartej poza lokalem przedsiebiorstwa lub na odlegtos¢
nie przystuguje konsumentowi w odniesieniu do umow:

e 0 Swiadczeniu ustug, jezeli Elamed Media Group wykonat w petni ustuge za wyrazng
zgodg konsumenta, ktéry zostat poinformowany przed rozpoczeciem swiadczenia, ze
po spetnieniu Swiadczenia przez Elamed Media Group utraci prawo odstgpienia od
umowy; w przypadku zamodwienia ustugi za posrednictwem strony internetowej
informacja ta bedzie widniata na stronie internetowej, a w przypadku zamowienia
drogg telefoniczng konsument zostanie o tym poinformowany podczas rozmowy
telefonicznej;

e w ktorych przedmiotem swiadczenia jest rzecz nieprefabrykowana, wyprodukowana
wedtug specyfikacji konsumenta lub stuzgca zaspokojeniu jego zindywidualizowanych
potrzeb;

e w ktérych przedmiotem s$wiadczenia jest rzecz ulegajgca szybkiemu zepsuciu lub
majaca krotki termin przydatnosci do uzycia;
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e w ktorych przedmiotem S$wiadczenia jest rzecz dostarczana w zapieczetowanym
opakowaniu, ktérej po otwarciu opakowania nie mozna zwrécié ze wzgledu na ochrone
zdrowia lub ze wzgleddéw higienicznych, jezeli opakowanie zostato otwarte po
dostarczeniu;

e w ktorych przedmiotem Swiadczenia sg rzeczy, ktdére po dostarczeniu, ze wzgledu na
swoj charakter, zostajg nieroztgcznie potgczone z innymi rzeczami;

e w ktorych przedmiotem $wiadczenia sg nagrania dzwiekowe lub wizualne albo
programy komputerowe dostarczane w zapieczetowanym opakowaniu, jezeli
opakowanie zostato otwarte po dostarczeniu,

e dostarczanie dziennikéw, periodykdw lub czasopism, z wyjatkiem umowy o
prenumerate;

e Swiadczenie ustug w zakresie zakwaterowania, innych niz do celéw mieszkalnych,
przewozu rzeczy, najmu samochoddw, gastronomii, ustug zwigzanych z wypoczynkiem,
wydarzeniami rozrywkowymi, sportowymi Ilub kulturalnymi, jezeli w umowie
oznaczono dzien lub okres Swiadczenia ustugi;

e 0 dostarczaniu tresci cyfrowych, ktére nie sg zapisane na nosniku materialnym, jezeli
spetnianie swiadczenia rozpoczeto sie za wyrazng zgoda konsumenta przed uptywem
terminu do odstgpienia od umowy i po poinformowaniu go przez Elamed Media Group
o utracie prawa do odstgpienia od umowy; w przypadku zamdwienia ustugi za
posrednictwem strony internetowej informacja ta bedzie widniata na stronie
internetowej, a w przypadku zamowienia drogg telefoniczng konsument zostanie o tym
poinformowany podczas rozmowy telefoniczne;.
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WZOR FORMULARZA ODSTAPIENIA OD UMOWY

(formularz ten nalezy wypetnic¢ i odestac tylko w przypadku checi odstgpienia od umowy)

Niniejszym informuje o moim odstgpieniu od
* umowy sprzedazy nastepujacych rzeczy!”)
e umowy dostawy nastepujgcych rzeczy!”
e umowy o dzieto polegajgcej na wykonaniu nastepujgcych rzeczy(*)
e umowy o $wiadczenie nastepujacej ustugi”!
DAta ZAWArCia UMOWY/OTDIOrU: s
IMi€ | NAZWISKO KONSUMENTA: o
AQres KONSUMENta: sttt

Data: ................................................................................................................................................

Podpis konsumenta
(tylko jezeli formularz jest przesytany w wersji
papierowej)

(*) Niepotrzebne skresli¢
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